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La marca no es
solo un logo, una
tipografia, ni un color.
Es reputacion, y la
identidad visual
ayuda a construirlay
mantenerla.
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La marca Batuta






LA FUNDACION NACIONAL BATUTA

La Fundacion Nacional Batuta fue creada en 1991 por iniciativa del
Gobierno Nacional en alianza con la empresa privada. Ana Milena
Munoz de Gaviria, Primera Dama de la Nacion en la época, lidero el
proyecto que tuvo como modelo inspirador a “El Sistema” de Vene-
zuela, gracias a la asesoria directa y el acompanamiento del maestro
Jose Antonio Abreu.

El objetivo principal de los fundadores fue fortalecer e incrementar el
disfrute, la practica y la ensenanza de la musica en el pais y generar
mayores oportunidades para el ejercicio de los derechos culturales
de los ninos y ninas colombianos.

En la actualidad, la Fundacion Nacional Batuta atiende a 38.249 parti-
cipantes en 189 centros musicales con presencia en 106 municipios y
32 departamentos.



NUESTRO ESTILO

#E(PoderTransformadordelaMusica

La mision de la Fundacion Nacional Batuta es contribuir al mejo-
ramiento de la calidad de vida de los ninos, ninas, adolescentes y
jovenes de Colombia, mediante una formacion musical de excelencia,
centrada en la practica colectiva, desde una perspectiva de inclusion
social, derechos y diversidad cultural.

Nuestro tono de comunicacion se construye a partir de esta mision'y
se identifica con el arquetipo junguiano del héroe, con una perspec-
tiva de honory espiritu ganador. De esta manera, busca contribuir a la

resignificacion de la realidad de los participantes mediante la practica
musical colectiva.



NUESTRO ESLOGAN

A traves de este tono de comunicacion se construye el mensaje
que la fundacion utiliza como eslogan, “El poder transformador de
la musica”, con el que trasmitimos motivacion, esfuerzo, disciplina,
triunfo, trabajo en equipo vy la valentia para mejora la realidad desde
nuestro trabajo musical colaborativo.

“El poder transformador de la musica” representa la mision de la
Fundacion Nacional Batuta en una frase simple, corta y recordable
pero con gran recordacion y que diferencia nuestro proyecto social y
cultural de otras iniciativas, a la vez que se constituye en una guia que
le dice a los padres de familia, instituciones, empresas y beneficiarios
cual es el el camino de la transformacion social a través de la musica.
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LOGOSIMBOLO

El logosimbolo cumple el rol de identificar y diferenciar la marcay se
convierte en signo de nuestro nombre y de su calidad. Es, y siempre
debe ser, el componente de mayor consistencia en nuestras comuni-
caciones visuales.

Este tiene un variante y siempre debe usarse con el Azul Batuta
100%, en blanco puro o negro; no debe ser deformado ni alterado
y la proporcion y la disposicion de los elementos que lo componen
siempre debe mantenerse.

La version principal de nuestro logosimbolo representa al director de
la orquesta con su batuta, con la cual logra guiar a la orquestay poten-
ciar cada uno de los sonidos de los instrumentos que la conforman.
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LOGOSIMBOLO

Version vertical; Version horizontal;

° Batuta e/
Batuta

FUNDACION NACIONAL BATUTA
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ZONAS DE RESERVA VERTICAL
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ZONAS DE RESERVA HORIZONTAL
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UsSO Y RESTRICCIONES .
DEL LOGOSIMBOLO POR TAMANO

Uso para impresos hasta Uso para impresos hasta
——15Ccms —— ——+— 2Ccms ———

Batuta

FUNDACION NACIONAL BATUTA

Uso para digital hasta Uso para digital hasta Uso para digital hasta
F——— 184 pX ——— F——— 184 pX —— P——— 184 pX ———

¢ & .

Batuta: Batuta

FUNDACION NACIONAL BATUTA

Eliminar el texto largo y Eliminar todo el texto
el simbolo de registro
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USOS INCORRECTOS

= :

Batuta® BatUta® No se debe estirar el logosimbolo.

FUNDACION NACIONAL BATUTA )
FUNDACION NACIONAL BATUTA

No se debe modificar la comp-
‘ ‘ sicion ni graduacion de los
. elementos del logosimbolo.
2 Batuta
patut

| .
Np\c\ON‘*L BA FUNDACION NACIONAL BATUTA

No se debe cubrir el logosimbolo

#ELR |
Bé’m@iawxsica Batuta® con elementos ni con palabras.

FUNDACION NACIONAL BATUTA FUNDACION NACIONAL BATUTA

#E(PoderTransformadordelaMusica



UsoOS SOBRE FOTOGRAFIA

Sobre fondos oscuros, se debe priorizar el uso del
logosimbolo en blanco.

Batuta

FUNDACION NACIONAL B;V{JTA

En fotografias con espacio blanco
es preferible utilizar el logosimbolo
en el color azul Batuta.

e/

Batuta

FUNDACION NACIONAL BATUTA
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COLORES

La paleta de colores de la Fundacion Nacional Batuta refleja la perso-
nalidad de la institucion: partimos del azul que ha acompanado la
marca en los ultimos 10 anos y la complementamos con dos grupos
de colores armonicos, con base en una triada de color y a comple-
mentarios directos.

Esta paleta de colores debe respetarse para mantener la persona-
lidad de la marcay el look and feel distintivo dentro del sector cultural
en Colombiay el mundo.
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Paleta de color

Color principal:
Azul Batuta

RGB: 0 - 117 - 154
CMYK.:94-16-7- 28
#00759A

PANTONE: 7468

#EPoderTransformadordelaMusica

Triada

RGB: 229 - 217 - 11 RGB:8-58-77 RGB: 166 - 17 - 50 RGB: 102 97 10
CMYK:0-6-95-10 CMYK:90-24-0-70 CMYK:0-90-70-35 CMYK: 0 590 60
#Es5DQOB #083A4D #AB1132 #66610a
Compuestos

RGB: 102 - 134 - 255 RGB: 166 - 88 - 41 RGB: 204 - 62 - 20 RGB: 20 - 58 - 204
CMYK:60-48-0-0 CMYK:0-47-75-35 CMYK:23-901-97-0 CMYK: 90 -71-0-20
#6686FF #AB5829 #cczel4 #143ACC



APLICACIONES

Nuestros colores se pueden usar en cualquier combinacion entre
ellos, siempre y cuando se guarde la regla de porcentajes: El azul
Batuta debe ser el color mas importante y siempre debe estar
presente en todos los disenos. Los colores de la triada se deben usar
en un 20%-35%, mientras que los colores complementarios se usan
para acentuary en detalles, con un uso cercano al 10% en las piezas.
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APLICACIONES
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Encuentro de Orquestas
de Cuerdas Batuta

22 de nov 7:00 p.m.
Iglesia Jesucristo de los
Santos de los ultimos dias
Calle 1E #3E-75

23 de nov 7:00 p.m.
Parroquia Nuestra
Senora de la paz
Cra. 11 #13-25

Bucaramanga

@ J

Esta pieza grafica demuestra
el correcto uso de la paleta de
colores Batuta, con el color prin-
cipal utilizado para que sea facil-
mente reconocible como un
elemento de nuestra marca, el
color secundario se utiliza para
los textos mas relevantes y se
utilza un color complementario
para aportarle alegria a la pieza.



RANSTORMADOR

« Nuestros programas de formacion «

Cuando se necesite utilizar fotografias en
blancoy negro, se aconseja anadirimagenes
que le aporten el color de la marca a la
imagen.

También se puede utilizar la tipografia sobre
los colores complementarios, siempre vy
cuando se mantenga la lecturabilidad a
traves de la diferencia entre tamano y fondo.

e/

Santa Bibiana |San Rafael La Gaitana
Cll106 #17-17 |Calle 135 #52A-55 |Cll152A #102-51
Batuta Tel: 6021099 | Tel: 479 5494 Tel: 314 261 0866

FUNDACION NACIONAL BATUTA






Tipografia
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TIPOGRAFIA CORPORATIVA

Nuestra tipografia corporativa principal es

la fuente Raleway, una familia sans-serif

con g pesos diferentes, ligaduras y figuras,
ademas de las variantes italicas y negrillas.
Esta elegante familia tipografica sans-serif
fue seleccionada para cabezotes, titulares y
textos cortos, de no mas de 500 caracteres
en lineas de maximo 70 caracteres.

La variedad de Raleway nos permite tener
flexibilidad, manteniendo la consistencia y la
lecturabilidad necesaria en impresos y digital,
mientras que su estilo apoya nuestra intecion
de posicionar a la Fundacion Nacional
Batuta a traves del diseno.

Raleway

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LLMm Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy Zz

1234567890i:?20/&

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LL Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv
Ww XX Yy Zz

1234567890il:?20/&.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh |i Jj Kk LL Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy Zz

1234567890il:20/&.

AaBb CcDdEe Ff Gg Hh li Jj Kk LLMm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww
XxYy 2z

1234567890i':20)/&.

Cuando se utiliza la tipografia correctamente, ésta se convierte en una de las herramientas de diferencia-
cidn mas poderosas de las marcas, dandole significado al mas pequenoy simple de los contenidos. Nues-
tras tipografias comunican clara y limpiamente, tienen una gran flexibilidad para diferentes situaciones y
se constituyen como una de las herramientas mas importantes para la marca Fundacion Nacional Batuta.
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TIPOGRAFIA SECUNDARIA

Georgia
La fuente de apoyo es Georgia, Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww

una familia serif con cuatro pesos Xx Yy 77

diferentes, ligaduras y figuras, ademas .
|
de las variantes italicas y negrillas. 1234567890 "C’?O/ &.

Georgia también disfruta de una Aa Bb Ce Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww
lecturabilidad optima gracias ala Xy Yy 77

diferenciacion clara entre sus letras, y el D)
diseno de los simbolos que le aportan 1234567 8 90i.c: ()/ &.

una personalidad consecuente con Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu
o  Raleway. VvWwXxYyZz 1234567890i1¢?(0)/&.
Su uso se limita a textos mas [aigos d¢- 4 q Bl Ce DA Ee Ef Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu

500 caracteres para impresion y cComo
acomparamiento en piezas gréficas en VU W Xx Yy Zz

digital. 123456789 0ilé?0/&.
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TIPOGRAFIA PARA TITULARES

ROGEU
R familia ti ifica al ‘ @ L
Fegeucsunafemio teogratoceos ABCDEFGHIFK [MN
[ d tar al disen ifico d ‘
e rinaseon vacionet et sioss 0 P @R FTUNVWXY Z
trategi te. P i debe utili \
Y etteres ycaperoiescoros 123U 56196012 )1 &
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TIPOGRAFIA

Concierto Dream Up
Fundacién Nacional Bstuta - BNP Paribas

Este concieris == realiva e o maron del recanscimsiyiny Dyeoon D, ohocgs-
do pw d ENF Paribas 2 Ia Pundacion Nacewnal Babwla, en B que e de 15a
vores de benwfisiavios de Boppla v Soacha o ween pars interpretar wn peper-
desde ol wrions hach B conin 2 varkes v on aspananresin s
memial, baynla diverciin &6l mar=trm Faman Ganriler.

Livs cmives nwicales selecrionados para d mroyedn de fortal neisierin
cmal estim whirados, &n lax Incalidades: de Saba, Posrte Aamds, s v o el
mmicipn de Soacha, ¥ haren parte del prerama “Misica pama La reonmes-
Facion™ que == desarrlla en diznra con e Minichriao de Colbora. Fl obbjelien
de edle pmerama e alvecsr eopacios para La bxomarin, prickes v disirebe de
Ia nmievica oo perspechiva. sncial mediants un modelo intepral de komackim
mesical de alla calidad, gue amiribeys 2 I paandia, d sjexico de los dere-
s v ol dearmllo intepyal de 15 mil nives, ke, adalecryny i p v oo
condirian de valneabilidad, vichimas o con discapacidad.

Dream Upes el programa de I Fanidacsim ANPF Faribas e baesca sna bans-
Tomarion social, atraeis de la fmanciacion de proyechos o THmos 7 e
relarinmarde; cmn arte, reltwra & indegrarian. Ede proprama permite a miiios
tivas v exhibir su tralaie al menns ana ver al ako, o medin de omncierios,
expwicimwe, o fedivale
BN Pariles a nivel plobal, poes & a2 traves de olla e o prapa BNF Pavibes
materializa sm armgramice can Bl dearmlo
qur Hear presencia desrde hace mas de
30 anos.

El enfoque de Dyeam Up hacia b
omacion atrdica es prodoctn de b
amwirim de Srope HMP Pariles
on la expreite atichcs omme redin
idimes paa fomentar B desswo-
To perumal ¥ catageltar 1a incasiim *
=rial. Sex vesoliades das marcdra de

#E(PoderTransformadordelaMusica

que B combacts ann & arte vla coliura son herrasiente e impactan prsiti-
varmveslr Ia erhocacion tantoen Emines de assienci coma en o poeresn del.

La lepada de Dyvorm Up 2 Colombia =e din en 20q5. Ew »aall, La Fondacsn
FNaciomal Batota fee sdeccinsarda roma benelciaria pona o triemio =aif-za1.
H powedo Lama su abenciim pox &l impadio e 1a comronidad 2 e del.
podes transiormader de la nriscies, corvirtindoos: 26 en el Smien peis igeme
dins roncietes, d g de soviembre on el Aodiiecn Falie Loramns de b Universi-
dad Jorpe Taden Lorames a ks 11500 am., e a0 de noviemboe enel Andiboric
Saa dol municipia de Soacha a las sooea a.me

Fundacion Macional Batuta

Faciomal en alianra o | evrperes privada, Ana Milena Mwnne de Gaviia,
Primea D de s Harkin ea 1a &#poca, e B posedio que oo aemo
moden inspivader a Fl Siclema de Veneoosks, prasizs a la aoaria divecta v 6l
acrypan avvierin del meeshro Josk Andrvio Abres.

El alvjetivn prinripal de los fesdadese: for fortalecer ¢ incemeotar o disfre-
e, Ia prictica v 1a enceiomos de I sl cica en d paks v penear murperes oparis-
nidades para el sjercicio de Ins devedue: caliwrales de bos rvilaos ¥ nifas coloms-
b=

En Ix achsalidad, 1a Fondacise Macinmal Habuia atiende tn posmedin aseal
de 40 mil msos, rinas, adoleaynies v 7 deanmila sos propramas en
275 oeriis mosi ke ubirados Bw 117 TsEcipins de s 32 deparimenine,
de Cnlemibia. L pasticipantes inteyras frg, Ooguedas Sindimviess, 371 omos y

BMNP Paribas

HNF* Farihas es @ banen europes con al remer: plobal de moyor prenmomes-
cia minteywmpda ¥ rayecioesa = Colomlva, A la feda, 5 entidades e
=iz al Grupo e £l pais wna Olirina de Eepresentarion, sna Corporacon
Emancies ¥ una Soriedad Filociaria e d e del Corporair ored fnctinudiooes?
Bemibivg, ura acepmadora [Candif] v waa ofiving de Asost Momegepent en 6
e Futrrontional Frranciad Seroices. Cornta omn presmcia = 72 pese § an




TIPOGRAFIA

< A la izquierda, se puede ver la forma en que el
texto debe verse en impresos con textos largos: Se
utiliza la fuente Raleway en titulos y detalles, y para
mejorar la lectura en los textos largos, se utiliza la
fuente Georgia.

> A la derecha aparecen dos publicaciones para
redes sociales. La primera muestra como utilizar las
dos tipografias principales de manera moderna para
generar frases cortas, utilizando colores y pesos
diferentes.

La segunda composicion tambiéen utiliza diferentes
pesos y colores, pero lo hace para diferenciar dife-
rentes tipo de informaciones, como el nombre, fecha
y lugar del concierto.

Santiago
Medina

Violin

domingo17

de noviembre

[ ‘?D

5 ~—
»

11:00 a.m.

Auditorio
Fabio Lozano
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FOTOGRAFIAS
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La fotografia y el video son herramientas importantes dentro de la
comunicacion de la Fundacion Nacional Batuta, pues permiten que
los observadores entiendan el poder transformador de la musica.
Recomendaciones para la toma y seleccion de fotografias:

1. Las imagenes deben ser atractivas, evitando generar compasion.

2. Que se evidencie la practica colectiva y que los musicos y benefi-
ciarios tienen una actitud alegre y/o comprometida frente a la musica.
3. Que se sienta el profesionalismo de la Fundacion y sus integrantes.
4. Realidad: evitar poses artificiales o forzadas.

5. Evidenciar la diversidad étnica y cultural de los participantes.

6. Revelar el uso correcto de la técnica instrumental y de la postura
corporal adecuada para la practica musical.
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TABLAS
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Para mostrar datos estadisticos y para usar graficas de barras y tortas
se recomienda utilizar los colores de la paleta para que la discri-
minacion de la informacion sea facil. También se puede hacer uso de
las diferentes tonalidades para convenciones, fondos y rellenos.

La tipografia Georgia es legible en tamanos pequenos y se puede
usar para cifras y textos.

Il nfo1

Info 2

B nfo 3
. Info 4

[l info1

Info 2

B info 3
. Info 4




ILUSTRACIONES

Para el uso de ilustraciones se recomienda que estas sean alegres,
coloridas y amigables. Su uso debe apoyar las campanas de comuni-
cacion de la Fundacion Nacional Batuta, y por lo tanto, deben regirse

por los mismos principios.
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WEB

#EPoderTransformadordelaMusica Para la comunicacion a traves de Internet, la Fundacion Nacional

#E(Poder
Transformador
delaMusica

Siguenos:
Fundacion Batuta.org

0000

#E(PoderTransformadordelaMusica

Batuta cuenta con diferentes hashtags y utiliza su eslogan como el
gje conductor en las publicaciones en estos medios. Se recomienda
para los aliados y para las comunicaciones propias el uso del hashtag
#EPoderTransformadordelaMusica como parte del arte o de la
redaccion. Los hashtags de la estrategia digital se deben implementar
segun esté estipulado en este documento y también se deben hacer
parte de los artes y/o redacciones.

En el contexto grafico se debe apoyar el esfuerzo digital, por lo que es
imperativo que los aliados etiqueten o mencionen a Batuta y utilicen
#ElPoderTransformadordelaMusica.

Ademas, el apoyo al esfuerzo digital también se construye desde el
sello de redes sociales:



ICONOGRAFIA

Colombia Ubicacion Centro Musical Danza
Coro Batubebés Mujer Hombre
de ® @ »
® .\/
\-/.
&/

Comunidad Iniciacion Orquestra
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Batuta
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